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KULTTUURI

Suomalainen tavarataivas

TEKSTI KATI NOORDHUIZEN
KUWAT TUULI SAARIKOSKI

B Suomalaisiin tuotteisiin
tormaa jo monissa suurim-
missa kaupungeissa. Ansio
kuuluu tietysti valmistajien
avaamille omille liikkeille,
mutta erityisesti pienille pu-
tiikeille, jotka ottavat suo-
malaisia tuotteita valikoi-
miinsa. Yllattdvan monen

liikkeen pitajaksi paljastuu
suomalainen.  Amsterda-
missa sijaitsevan Kaupan
omistaja on kaupungin ja
kaupunkilaiset kymmenes-
sa vuodessa tuntemaan op-
pinut Lina Simolinna.

n lavantaiaamu ja Lina Simolinnalle
kuuluu hyvdd. Hén napsauttaa ste-
reot piille ja laittaa kahvinkeittimen
porisemaan henkilokunnan keitto-
nurkkauksessa. Kohta on aika avata Simo-
linnan liike, Kauppa, ja valmistautua viikon
tarkeimpéadn myyntipdivdan. Edessd on siis
kiireinen péivd Amsterdamin keskustassa,
pienten designputiikkien ja kahviloiden tiyt-
tdmissd De 9 Straatjes -kortteleissa
Suunnilleen vuosi on kulunut siitd, kun
Lina Simolinna kiiveli tyhjin ikkunan ohi
Oude Spiegelgrahtilla. Silmiin osui kylt-
ti jossa luki, ettd liiketila vuokrataan. Hin
soitti nopeasti puhelinnumeroon ilmoituksen
alla.
— Silloin mind ajattelin, etti tuossa se nyt
01n.
— Uskon, ettid timi oli tarkoitettu mene-
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Lina Simolinna haluaisi koota suomalaisia tuotteita maailmalla myyviit liikkeet yhteen.

méén ndin, koska ajoituksemme oli tidydel-
linen ja kaikki meni nappiin. Minulla oli jo
tarvittavat suunnitelmat valmiina liikkeen
aukaisemista varten, vain toimitila puuttui,
Simolinna muistelee.

De 9 Straatjes tarkoittaa yhdeksin pienen
kadun muodostamia Kortteleita, jotka jadvit
Herengracht- ja Prinsengracht-nimisten ka-
navien viliin. Alue on ollut kaupan ja kult-
tuurin keskus syntyajoistaan, 1600-luvulta
ldhtien.

— Sijainti on aivan loistava ja tinne alun-
perin halusinkin. Ei voi muuta kuin olla tosi
tyytyviinen. Tidhidn meidédn kadulle on tullut
uusiakin putiikkeja viime kuukausien aika-
na, hin toteaa hymyillen.

Simolinna ei ollut suinkaan ainoa huoneis-
tosta kiinnostunut. Vuokraisidntd kuitenkin
ihastui Kaupan konseptiin eniten.

Vaikka tunnelma Kaupassa on nyt rento, se
ei varmaankaan ollut sitd huhtikuun lopussa
vuosi sitten, jolloin ovet avattiin asiakkaille
ensimmdisté kertaa.

— Se oli kieltdmitti jénnittivd hetki. En-
simmiiset kuukaudet ovat kuitenkin menneet
hyvin ja vastaanotto on ollut positiivinen.

Nyt liiketilan ylédkerrassa ovat esilld vaat-
teet ja asusteet. Alakerrasta 16ytyy sisustusta
ja tekstiileji. Monen muun pikku liikkeen
tapaan Kauppa on tiloiltaan rajallinen.

— Jos jotain ei varastossa ole, niin se tila-
taan asiakkaan toiveen mukaan.

Kadet taynna toita

Amsterdam oli luonnollinen valinta, onhan
Simolinna asunut kaupungissa yli kymme-
nen vuotta. Han péityi Alankomaihin suori-
tettuaan tradenomin tuplatutkinnon Mercuria
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Business Schoolissa Vantaalla. Osa opiske-
lusta suoritettiin InHolland-korkeakoulussa
Amsterdamissa. Valmistumisen jilkeen oli

Suomessakin vietetyisti ajanjaksoista, elimi
tuntui asettuvan Alankomaihin. Pédtokseen
saattoi tietysti vaikuttaa myos hollantilainen
poikaystivi.

— Siini eldimédnvaiheessa vaikutti siltd, ettd
olen jdfimiéssd tinne. Kymmenen vuotta on
sen verran pitkd aika, ettd sitd alkaa miettid,
mihin maahan elimé rakentuu. Juuret alkoi-
vat kasvaa kiinni ja havahduin miettiméén,
miti se omalla kohdallani oikeastaan tar-
koittaa. Yritin pohtia, miten voisin yhdistdé
suomalaisuuden ja asumisen Alankomaissa,
sekd tyossi ettd muilla eliménalueilla.

Simolinna halusi paitsi siilyttiéi yhteyden
Suomeen, myds luoda itselleen mukavan
tyon. Oman liikkeen pitiminen oli tullut
micleen useammin kuin kerran.

— Kylld se vaati kuitenkin aika pitkin kyp-
symisajan, ennen kuin idea muotoutui ja olo-
suhteet olivat oikeat, hin pohtii.

"Jokainen pdivi voi tuoda tullessaan sekd
positiivisia ettd negatiivisia ylldtyksid,
Jotka kaikki on kohdattava itse. ltsendi-
sestd tydskentelystd huolimatta on myds
osattava pyytdd apua tarpeen tullessa ja
kuunneltava kokeneempien neuvoja.”

Ty6n paljous ei yrittdjaperheen tyttod yl-
littdnyt. Jokainen péivi voi tuoda tullessaan
seki positiivisia ettd negatiivisia ylldtyksia,
jotka kaikki on kohdattava itse. Simolinna
sanookin tdmén olevan merkittdvin ero suu-
ressa yrityksessi tydskentelyyn. Itsendisesti
tyoskentelystd huolimatta on myds osattava
pyyldi apua tarpeen tullessa ja kuunneltava
kokeneempien neuvoja.

Ennen Kaupan avaamista Simolinna on
tyoskennellyt laajasti kaupallisella alalla.
Kansainvilisissd yrityksissd ja toimistoissa
tyokieli on ollut useimmiten englanti, vaikka
Alankomaissa moni tyonantaja vaatiikin hy-
vid hollannin kielen taitoa. Huolimatta siitd,
ettd suurin osa hollantilaisista puhuu sujuvaa
englantia, paikallinen kieli on erittdin tirked
valtti etenkin viennissi ja asiakaspalvelussa.
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Ulkomaalaisille timd muodostaakin suurim-
man kompastuskiven hollantilaisilla tyo-
markkinoilla.

Vaikka Simolinna puhuu hollantia nyt 14-
hes tiydellisesti, kielitaidon tuomat rajoitteet
ovat tulleet vastaan hinenkin uransa aikana.
— Kieltimittd olen usein kokenut olevani
tyonhakujonossa hiintipdissi vain siksi, ett-
en ole hollantilainen. Halusin k#fntdd oman
ulkomaalaisuuteni ja suomalaisuuteni posi-
tiiviseksi vahvuudeksi. Tunnen onnistuneeni
téssé nyt, hiin kertoo.

Klassikoita ja uusia tuulia

Vaikka tuontiin keskittyminen oli Simo-
linnalle itsestiiinselvyys heti alusta asti,
Kaupan konseptia suunnitellessaan hiin ar-
poi hetken suomalaisten ja skandinaavisten
tuotteiden vililld. Tuotevalikoima paddyttiin
rajaamaan vain suomalaisiin tuotteisiin sel-
keyden vuoksi. Ei kuitenkaan ole poissuljet-
fua, ettd valikoima laajenisi tulevaisuudessa
kattamaan muualtakin Pohjoismaista tulevi-
en suunnittelijoiden luomuksia.

— Onhan se tavallaan hassua valita yksi
maa ja alkaa myydi sen tuotteita jossain toi-
sessa maassa, hdn hymihtii.

Kauppa ei ole ainoa lajissaan. Vastaavia
liikkeitd on syntynyt viime vuosien aikana
muihinkin Euroopan maihin.

— Olisi hienoa, jos tulevaisuudessa saa-
taisiin luotua kohtaamispaikka suomalaisia
tuotteita myyville liikkeille ympiri Euroop-
paa. Uskon kauppiaitten verkostoitumisen ja
kokemusten vaihtamisen olevan kannattavaa
viennille, Simolinna suunnittelee.

Finnish Design Shop —verkkokauppa tar-
joaa laajat tuotevalikoimat pohjoismaista
muotoilua. Suomalaiset suunnittelijat ovat
myds menestyneet omien tuotteidensa vien-
nissi. Tunnettuja nimid ovat muiden muassa
Cecilia Sirensen ja Pia Kahila Espanjassa
sekd Jasmin Santanen Ranskassa.

— Suomessa Design Forum tekee mielesté-
ni loistavaa tydtd suomalaisen muotoilun ja
muodin puolesta, Simolinna lisda.

Vaikka Kaupassa tapaa klassikoita, kuten
Artekin tuotteita, on pi#paino nuorissa suun-
nittelijoissa ja merkeissi.

— Suurin osa myymistini merkeistd on
vielid kasvuvaiheessa ja haluan myos jatkos-
sa tuoda esille uusia suunnittelijoita. Yritfin-
kin siis koko ajan seurata, mitd suomalaisen
muodin kentélld tapahtuu.

Simolinna odottaa tulevaa kesidd mielen-
kiinnolla. Suomalaisten merkkituotteiden

myyjdnid hintd kiinnostaa eritoten Marime-
kon yhteistyd Hennes & Mauritzin kanssa.
Ruotsalainen vaatevalmistaja kiyttdd suoma-
laisille tuttuja retrokuoseja kesin 2008 mal-
listossaan. Yllattdvin yhteistyon aloittaminen
saattaa hiinen mukaansa avata uusia markki-
noita viennille ja tuoda lisdd tunnettavuut-
ta muillekin suomalaisille tuotemerkeille.

Marimekko on tunnettu seki Yhdysval-
loissa etti Keski-Euroopassa. Simolinnan
mukaan ldhes kaikki amerikkalaiset turistit
tuntevat jo vuonna 1951 perustetun yrityk-
sen. Hén tapaa usein keski-ikiisid naisia, jot-
ka kertovat kiiyttdneensi Marimekon vaat-
teita nuoruudessaan. Vaikka Kaupasta 16ytyy
tunnetun muotitalon klassikoitakin, Simolin-
na on suosinut sisddnostoissaan enimmik-
seen Marimekon nuoremman sukupolven
suunnittelijoita. Vaaterekkien nopea silméily
osoittaa tdlla hetkelld olevan esilld ainakin
Samu Jussi Kosken ja Mika Piiraisen suun-
nittelemia tuotteita.

Simolinna kuitenkin kritisoi
projektista.

— Luin Marimekon yhteistyostd Hennes
& Mauritzin kanssa Fashion Finlandin netti-
sivuilta. Olisin toivonut, etté siité olisi tiedo-
tettu kaikille jalleenmyyijille jo aikaisemmin.
Vaikka Kauppa on pieni liike, kahden suuren
muodin vaikuttajan yhteisty6lld on vaikutus-
ta meiddnkin myyntiimme. Asiakkaat myos
kyselevit tillaisista asioista ja silloin kaup-
piaan on pystyttivi antamaan vastauksia.

tiedotusta

Suunnittelijamme maailmalla

Yksittidisen suomalaisen suunnittelijan tai
tuotemerkin kansainvilisessd mediassa saa-
maa julkisuutta on perinteisesti pidetty isona
asiana kotimaassa. Viime vuosina suoma-
lainen muoti ja muotoilu ovat niyttineet
nousseen otsikoihin yhi useammin. Kuiten-
kin Suomi on melko pieni tekiji muodin ja
suunnittelun alalla moneen muuhun maahan
verrattuna. Onko suomalaisen suunnittelun
nousu vain kupla?

— Kylldihédn siind nostatuksessa on perii-
kin. Esimerkiksi hollantilaisessa mediassa
on kirjoitettu viime aikoina Helsingisti tren-
dikaupunkina, jossa kannattaa vierailla, Si-
molinna vertailee.

Hin kokee suomalaisen tarjonnan todel-
la lisddntyneen ja arveleekin sen kulkevan
kési kiddessd sekd kysynnén ettd julkisuuden
kanssa. Simolinna sanoo positiivisen kehi-
tyksen vaikuttavan monella tasolla.

— Nuoret suunnittelijat tarvitsevat kaiken

EXPATRIUM 59



T B e LN e e Ry Te TR L XV N S| W Lt = LS e w R T e I < L e TNy e R L Ty T TR N e T e e T A i e

mahdollisen julkisuuden, ja samalla kulutta-
jista on tullut entistii tiedostavampia tuotteen
alkuperiin suhteen.

Viennissd pitevit eri sdinnot kuin koti-
maan myynnissd, Tuotteita ei kannata ldhted
viem#dn ulkomaille vain sen takia, etti ne
ovat suomalaisia. Suomalaisuus on lisdarvo
tuotteelle, joka on muuten hyvin suunniteltu
ja tehty.

— Missdén ei lue, etti myymme suomalai-
sia tuotteita, vaikka se toki aina mainitaan
asiakkaille, Simolinna kertoo.

Useimmiten hollantilaisilla asiakkailla ei
ole vahvoja mielikuvia suomalaisista tuot-
teista. Niistd nousevat esille mielikuvat laa-
dusta, mutta myds kallendesta.

— Monelle tavalliselle kuluttajalle Artek
el sano mitédn, ellei asiakkaalla ole jonkin-

"Olisi hienoa, jos tulevaisuudessa saataisiin
luotua kohtaamispaikka suomalaisia tuotteita
myyville liikkeille ympdri Eurooppaa. Uskon
kauppiaitten verkostoitumisen ja kokemusten
vaihtamisen olevan kannattavaa viennifle”

laista tuntemusta esimerkiksi muotoilusta tai
arkkitehtuurista.

Simolinna kokee esimerkiksi Nanson
Lempivaate -malliston ja upean Ivana Hel-
singin kilpailevan tiysin tasavertaisesti
eurooppalaisten toveriensa kanssa. Niiden
suunnittelija Paola Suhonen on hinen mie-
lestiiéin onnistunut 16ytimiin hienosti tiensi
huipulle.

Viennissi on tirkeii, ettd tuotteiden on ol-
tava virheettomid. Ellei merkki ole tunnettu,
on kaiken oltava sataprosenttisesti kunnossa.
Mikili vaatteen saumat ovat huonosti om-
mellut, on se silloin vain tuote muitten jou-
kossa. Sen sijaan tunnetumman merkin viat
annetaan helpommin anteeksi.

— Myymini tuotteet eivit myoskiin ole
halpoja, miké vaikuttaa asiakkaan kriittisyy-
teen, Simolinna muistuttaa.

Laadukkuuden ja muodikkunden lisdksi
tarked tekiji menestyksen tielli on mark-
kinointi. Simolinnan Kauppa-liikkeen asi-
akaskunnan antaman palautteen mukaan jo
pienikin panostus kantaa pitkille. Yksityis-
yrittijin nidkokulmasta on tirkedd, ettd tuo-
temerkille on luotu markkinointisuunnitelma
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Suomessa, mutta se ei ole tirkeinti.

— Kaikessa, mitd myyn, on oltava joku
linkki Suomeen, Simolinna vahvistaa.

Usein suunnittelijana voi olla ulkomailla
asuva suomalainen. Kaupan valikoimissa on
esimerkiksi Amsterdamissa asuvan suunnit-
telijan, Tyiti Peltoniemen, laukkuja.

Kaupanteon kulttuuri

— Selkeimmin ero tavaratalojen ja yksityis-
yrittdjan vililld tulee esille sisdfinostojen
midrdssid. Suuret jilleenmyyjit saattavat

Kauppa-putiikille Ioytyi oiva liiketila historiallisesta De 9 Straatjes —korttelista.
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ulkomaanvientid varten. Se kertoo arvostuk-
sesta ja valmiudesta panostaa paikallisiin
jilleenmyyjiin. Témén lisdksi paikalliset
agentit ja maahantuojat voivat olla suurena
ﬂpl.lﬂ&.

— Kauppiaan arjessa ensikiiden tieto tulee
kuitenkin paikallisilta asiakkailta, muistuttaa
Simolinna.

Kauppaan myytiviksi otettavien tuottei-
den valinnassa on merkityksellistd laadun
ja hyvin kokoelman ohella tietysti suoma-
laisuus. Suurin osa tuotteista on valmistettu
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olla myd&s etusijalla tilausten toimittamisen
suhteen. Kuitenkin kaikki Kaupan edustamat
tuotemerkit ovat alusta asti olleet erittdin
innostuneita meisté, eikd kukaan ole tihin
mennessi  Kieltdytynyt myymistd meille.
Minulla haaste on toimivan myyntisuhteen
rakentamisessa ja siini, etti saan tuotemerkit
mukaan mainostamaan tuotteitaan Amster-
damissa ja nimenomaan Kaupassa.

— Tédmé puoli tuonnin haasteellisundesta
on minulle henkilokohtaisesti tirkedmpii
ja mielenkiintoisempaa kuin itse sopimusten
yksityiskohdat, kertoo Simolinna.

Myytidvien tuotteiden valinnan toinen
suuri haaste on oppia tuntemaan paikalli-
nen asiakaskunta ja heidin mieltymyksen-
sd. Useimmat turistit tuntevat Alankomaista
vain Amsterdamin. Kuten muutkin kansain-
viliset metropolit, myds Amsterdam poik-

"Yisityisyrittdjdn ndkokulmasta on tdrkedd,
ettd tuotemerkille on luotu markkinointi-
suunnitelma ulkomaanvientid varten. Se

kertoo arvostuksesta ja valmiudesta panos-

taa paikalfisiin jclleenmyyjiin.”

keaa muista maan kaupungeista. Puolet ti-
min tapaisessa kaupungissa sijaitsevien liik-
keiden asiakkaista muodostuu turisteista.

— Joitakin tuotteita ostavat paiisidantdisesti
vain turistit.

Kulttuurin tunteminen on myyntityGssd
tirkeii, koska jokaisella maalla on omat eri-
koisuutensa. Alankomaista sanotaan usein,
ettd seki keittio ettd muoti ovat mauttomia.

— Asiakkaina hollantilaiset ovat hyvin hin-
takriittisiéi, sanoo Simolinna.

Turistit sen sijaan tulevat ensisijaisesti ku-
luttamaan ja tekeviit paljon heriteostoksia.
Paikalliset saattavat harkita kavankin ennen
ostopéitiksen tekemistd.

Hollannin kielessd sana leuk tarkoittaa
suomeksi kivaa.

— Joku vaate voi olla leuk, vaikka se ei is-
tuisi kantajalleen tai siind olisi jotain muu-
ta erikoista, Simolinna kertoo paikallisesta
kulttuurista.

Hinen kokemuksensa mukaan hollanti-
laisilla ja suomalaisilla kuluttajilla on sa-
manlaisia piirteitd. He ovat kiinnostuneita
materiaaleista, laadusta ja siitd, missid tuote
on valmistettu. Hollantilaisten virikartta on
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Jos 2-kerroksisesta litkkeestd tai sen varastosta ei haluttua tuotetta ldydy, se tilataan asiakkaalle.

samaan tapaan hillitty kuin suomalaistenkin.

— Toki asiakaskunnassa riittdd kaikenlaisia
kuluttajia, joista osa on rohkeita ja ennakko-
luulottomia kokeilemaan uutta, hiin kuiten-
kin summaa.

Ulkosuomalaisten Kauppa

Vaikka Kauppa on uusi tulokas Amsterda-
missa, asiakaskunnan vakiintumisen merkit
nakyivat etenkin ennen joulua. Alankomais-
sa asuvat ulkosuomalaiset ovat ldytédneet
Kaupan. Suomalaiset asiakkaat ovat tyyty-
viisid voidessaan ostaa ja tilata kotimaisia
tuotemerkkejid Kaupan kautta.

—Ennen Kaupan avaamista minulla ei ollut
aavistustakaan siitd, kuinka paljon suomalai-
sia Alankomaissa asuu. Nyt tapaan heiti vii-
koittain, myontdéd Lina.

Alankomaissa asuvat suomalaiset ovat
useimmiten muuttaneet maahan joko tyopai-
kan tai elimdnkumppanin takia.

— Jonkin verran asiakkaina on mygs nuo-
ria, joiden toinen vanhempi on suomalai-
nen. Heille perinteiset suomalaiset tuotteet,
esimerkiksi Marianne-karkit, ovat tuttuja
Suomessa vietettyjen kesédlomien ansioista,
Simolinna kertoo.

Amsterdamissa  parveilevien turistien
joukossa on toki paljon myds suomalaisia,
jotka yllattyvit tormitessdin suomalaiseen
liikkeeseen. Heidéin kulkiessaan Kaupan ohi,
kadulta kuuluu usein huvittunut huudahdus:
“Katso, Kauppa!™ Silloin on yleensé pakko
kiydd katsomassa sisilld saakka.

— He eiviit tietenkién ole osa asiakaskun-
taa siind mielessd, ettd he eivit osta tuotteita.

Niitdhiin saa Suomesta, Simolinna naurah-
taa.

Kokeeko ulkosuomalainen liikkeenhar-
joittaja identiteettinsd suomalaiseksi vai kan-
sainviliseksi? Toistakymmentd vuotta ulko-
mailla vaikuttaa siihen, miten ihminen kokee
oman kansallisuutensa.

— Pakkohan sen on jotenkin nékyd mut-
ta tietoisesti en mieti sitd kuitenkaan. Ehké
mini olen finse amsterdammer eli Amsterda-
min suomalainen, arvelee Simolinna.

Lina kertoo olevansa ylped suomalaisuu-
destaan ja tunteekin vililld itsensd suoma-
laisuuden ldhettilédiiksi esitellessiiéin Kaupan
tuotteita.

— Amsterdam on ollut hyvi minulle. Olen
todella kiitollinen siiti, ettd minulla on mah-
dollisuus asua ja tydskennelld tidlld, hin
summaa.

Lihitulevaisuudessa Simolinnalla on toi-
veena vakiinnuttaa asiakaskunta ja saada
nimi tunnetuksi. Hénen tarkoituksenaan on
etsid lisdd suomalaisia suunnittelijoita ja
pysytelld ajan hermolla muodissa. Kuluvan
keviin uutisia ovat muun muassa uuden
korumerkin ja kenkien liittyminen asusteva-
likoimaan. Pidemmillé tihtdimelld ajatellen
Simolinnaa kiinnostaa jilleenmyynnin tule-
vaisuus maailmassa, jossa internetisti tilaa-

— Tulevaisuudessa haluan panostaa siihen,
ettd Kaupassa asioiminen olisi kokonaisval-
tainen eldmys, hin suunnittelee. B

www.kauppa.nl
www.de9straatjes.nllen

EXPATRIUM 59



